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WSTEP

Gory, formacje skalne powstate na skutek wypietrzenia spowodowanego $cieraniem si¢
ptyt tektonicznych. Sa niejako pomnikami natury towarzyszacymi ludziom od zarania dziejow.
Ludzie widzg w nich cel swoich podrdzy i miejsce gdzie mogg sprawdzi¢ swoje mozliwosci.
Przez tysigce lat stanowity granice oddzielajacg narody a jednoczesnie byty zrédtem podan
i legend co moze kry¢ si¢ za ich kolejnym grzbietem. Przez stulecia ludzie je przemierzali, zeby
dosta¢ si¢ do kolejnych miast. W ten sposob powstawato wiele szlakow handlowych
ciggnacych si¢ wokot grzbietow gorskich. Wraz ze zwigkszeniem si¢ przeptywu ludzi, zaczely
powstawac tutaj osady pomagajace wedrowcom w pokonaniu tego niejednokrotnie trudnego
terenu. Osady rozrastaly si¢ w miasta moggce zaproponowac noclegi i wyzywienie wigkszej
ilosci ludzi, co spowodowato wigkszy przyptyw 0sob je odwiedzajacych.

Obecnie ludzie postrzegaja gory jako miejsce, gdzie mozna odpoczaé i si¢ zrelaksowac.
Jednoczes$nie to miejsca, gdzie mozna przezy¢ mocniejsze wrazenia. Wraz z przyciagajacymi
turystami zaczely zyskiwaé na popularnosci. Obecnie gory to kurorty wypoczynkowe,
uzdrowiskowe i rekreacyjne w jednym. Na przestrzeni lat turystyka gorska zyskata na
popularnosci 1 przyczynia si¢ do rozwoju obszaréw gorskich. Wielorako$¢ mozliwosci
spedzania wolnego czasu w gorach przyciaga turystow mogacych spedzi¢ tu czas jak tylko
sobie wymarzg.

Jako, ze turystyka jest jedng z dziedzin zycia, wrecz niezbedne byto przedstawienie jej
jako nauki oraz zwrocenie uwagi na to, jak dynamiczng dziedzing jest w sferze ekonomiczne;.
To na niej wiele regiondw opiera swoje budzety, dlatego szczegdlnie dbaja o to by si¢ rozwijala.
Uatrakcyjnienie oferty przedktada si¢ na wigkszg ilo$¢ turystow, co za tym idzie, zwigkszaja
si¢ przychody do budzetu.

Jednym z popularniejszych obszaréw gorskich naszego kraju to Beskid Slaski. Jest to
jedno z najcze$ciej odwiedzanych miejsc przez turystow w Polsce, a jednoczes$nie tak mato
znany. To wlasnie tutaj swoj poczatek bierze krolowa polskich rzek. Obszar ten ma bardzo
bogata histori¢ 1 barwne dzieje, ktore autor pragnie przedstawic i1 zacheci¢ do zagtebienia sig
jego przesztosci. Dynamiczny rozwoj turystyki Beskidu Slaskiego potwierdza jak bardzo jest
atrakcyjnym 1 pozadanym miejscem odpoczynku. Zarys historycznych zmian w rynku ustug
turystycznych jest czgécia pracy, poniewaz obrazuje, jak zmienialy si¢ preferencje ludzi tu
przyjezdzajacych. Beskid Slaski adaptowat sie i stale rozwijat, co widaé w przesztosci i co
mozemy zauwazyé dzisiaj. Pomimo uptywu wielu lat, Beskid Slaski nie traci w oczach turystow

na atrakcyjnosci i caly czas jest chetnie wybieranym miejscem wypoczynku.



Celem pracy jest przedstawienie oferty turystycznej Beskidu Slaskiego oraz zbadanie
opinii turystow na jej temat.

W pracy wykorzystano wtorne i pierwotne zrodta informaciji. Zrodta wtdrne obejmuja
wyselekcjonowane wydawnictwa skupiajgca si¢ na tematyce turystycznej, opracowania
branzowe 1 serwisy internetowe. Pierwotnym zrddlem informacji sg badania wykonane
technikg ankiety on-line na probie 120 respondentoéw — turystow Beskidu Slaskiego.

Praca sktada si¢ ze wstgpu, trzech rozdziatow, zakonczenia, spisu tablic, spisu rysunkow
oraz bibliografii.

Pierwszy rozdzial pracy poswigcony jest zaprezentowaniu podstawowych pojeé
z zakresu turystyki. Przedstawiony zostal podzial réznych form turystyki. Jest to czesé
zajmujaca si¢ determinantami jakimi kieruja si¢ ludzie przy wyborze konkretnych form
turystyki. Autor analizuje w nim sposoby rozwoju turystyki gorskiej. Bada zagadnienia
wplywajace na zwigkszenie dostgpnosci i atrakcyjnosci tego obszaru.

W rozdziale drugim zostat przedstawiony zarys historyczny tego obszaru. Beskid Slaski
posiada bardzo bogatg i burzliwg historie. Ze wzgledu na swoje potozenie byt obszarem
pozadanym przez wielu wltadcow. Autor zajal si¢ w tej czgsci pracy rdwniez historig rozkwitu
tego obszaru do czasow wspOlczesnych. Zostala w tym rozdziale ujgta rowniez oferta
turystyczna jakg moze poszczycic si¢ ten teren.

Ostatnia trzecia cze$¢ to badania wykonane technikg ankiety internetowej. Majg one na
celu poznanie opinii ludzi tu przybywajacych. Badania zostaty tak przygotowane, aby mozna
bylo pozna¢ powody jakimi kieruja si¢ turys$ci przy wyborze tego obszaru. Druga istotng
kwestiag badan jest czestotliwos¢ samych odwiedzin turystow. Najwazniejsza czeScia
oczywiscie jest poznanie oceny odnoScie samej oferty jaka jest przedstawiana turystom
gorskim.

Prace konczy aneks, w ktorym zatgczono kwestionariusz ankietowy.
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OCENA OFERTY TURYSTYCZNEJ BESKIDU SLASKIEGO

3.1 Przebieg badan i charakterystyka proby

Badania technikg ankiety internetowej zostaly wykonane na przetomie stycznia i marca
2019 roku. Informacje zostaly pozyskane z wykorzystanie zrodet pierwotnych przy
wykorzystaniu formularzy badawczych jakie zostaly stworzone przy pomocy programu
SURVIO pomagajacego w przeprowadzaniu anonimowych ankiet. Program umozliwia
stworzenia interaktywnej wersji formularza, do ktorego dostep jest za pomocg indywidualnego
linku.® Dany adres zostal opublikowany na facebooku w grupie zrzeszajacej mitosnikow

i entuzjastow Beskidu Slaskiego (rys 11).

Rysunek 11
Publikacja ankiety na stronie milosnikow Beskidu Slaskiego

Beskid Slaski . Prz Strona glbwna  Szukaj znajomych

Beskid Slaski

Strona gtowna

Informacje
Zdjecia Z 2 T
il Lubieto! X\ Obserwuj A Udostepnij
Posty
Spotecznosc A &é
" Prz Kor b Beskid Slaski LT Spotecznosé Zohacz wszystko
Informacje | reklamy Sislyeaia Q) 3L Zapro$ znajomych do polubienia te] strony
Witarmn wszystkich m\ipsnlkow Bgskldu?l@klsz’gu. Jestem studgntgm 3 roku 183 050by lubig to
GWSP w Chorzowie i mam przyjemnosé pisac prace o tym regionie. Sam go

bardzo czgsto odwiedzam. Bardzo prosze o pomoc w pracy | odpowiedzenie 3 188 uzytkownikéw obserwuje to
na krotka, catkowicie anonimowg ankiete

Informacje Zobacz wszystkie

J ® vwyslij wiadomosé
SURVIO.COM [ spotecznosi
Beskid Slaski w opinii turystow.

Zaproponuj zmiany

m Pawigzang stiony

cﬂ) Lubie to! O Komentarze 2> Udostepnij ) 5
Beskid Maly, Slgsk... W& Lublie to!
= Witryna krajoznawcza
Napisz komentarz (-) ©@ ’L)

Zrodto: https://www.facebook.com

58 Link do badania ankietowego: https://www.survio.com/survey/d/D9B1U6J6R0OI4G5A3H
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Adres strony internetowej zostat rOwniez rozestany drogg mailowa wérdd znajomych,
ktérzy udostepniali link dale;.

Przedmiotem badan bylo uzyskanie opinii turystow odwiedzajacych Beskid Slaski,
a konkretniej powody jakimi kieruja si¢ przy wyborze tego regionu oraz ocena $wiadczonych
tutaj uslug. Proba badawcza zostata przeprowadzona na 120 osobach, z czego 48,3% o0sob

stanowity kobiety, a 51,7% mezczyzni (rys. 12).

Rysunek 12
Respondenci wg plci (w %)

Kobiety
Mezczyzni 48,3

51,7

Zrodto: badania wiasne.

Najliczniejszg grupe badanych stanowily osoby w przedziale 26-35 lat — 62,5%. Mnigj
stanowig osoby w przedziale wiekowym 36-45 lat. Najmniej liczng grupg byly osoby
w przedziale wiekowym 18-25 lat (rys. 13).

Rysunek 13
Respondenci wg wieku (w %)

36-45 lat 23,3

18-25 lat _ 14,2

Zrodto: badania whasne.
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Ponad potowa kobiet - 63,8%, byla w przedziale wieku 26-35 lat, a pozostata czes$é
badanych podzielita si¢ niemalze po potowie i stanowily odpowiednio w przedziale wiekowym
18-25 lat, 19,0% kobiet oraz w przedziale wiekowym 36-45 lat - 17,2% kobiet.

W grupie meskiej rowniez najwigksza cze$¢, czyli nieco ponad potowe badanych,
stanowita grupa w przedziale wieckowym 26-35 lat. Na drugim miejscu byt przedziat wiekowy
36-45 lat, czyli 29,0% mezczyzn. Ostatnig, najmniej liczna grupa byla grupa w przedziale
wiekowym 18-25 lat, czyli 9,7 % oséb.

Respondenci uczestniczacy w badaniu zadeklarowali swoje wyksztatcenie (rys. 14).

Rysunek 14
Respondenci wg wyksztalcenia (w %)

Srednie
50,0

Wyzsze
50,0

Zrodto: badania wiasne.
Poziom wyksztalcenia w obu grupach jest niemalze rowny po potowie (tab. 4). W probie
kobiecej wigkszg cze$¢ stanowia panie z wyksztalceniem srednim - 53,4%. Nieco mniej jest

pan z wyksztalceniem wyzszym — 46,6%.

Tablica 4
Wyksztalcenie respondentéw wg plei (W %0)
Wyksztalcenie Kobiety Mezczyzni
Wyzsze 46,6 53,2
Srednie 53,4 46,8

Zrodto: badania wiasne.

U panéw proporcje sa odwrotne i tak wigkszg czg$¢ stanowia osoby z wyzszym

wyksztatceniem — 53,2%, nieco mniej, bo 46,8% to osoby ze $rednim wyksztatceniem (tab. 4).

42



Nikt z badanych os6b nie zadeklarowatl wyksztatcenia z pozostatych poziomow
edukacji, a mianowicie: podstawowe, zawodowe.

Badanie ankietowe w najwigkszej cze$ci zostalo przeprowadzone wsrod osob
zamieszkujacych wojewodztwo $lgskie — 95,8% ankietowanych.

W ankiecie braty udzial osoby z 18 miast Polski. W$rod kobiet najliczniejszg grupg sg
osoby stale zamieszkujace Katowice — 13,8% oraz Gliwice - 13,8% osob. Na kolejnych
miejscach sg odpowiednio miasta: Bytom — 12,1% oséb, Pszczyna —10,3% oséb oraz po 6,9%
osoby mieszkajace w Rudzie Slaskiej, Swigtochtowicach i Tarnowskich Goérach. Pozostaty
udzial kobiet w ujeciu procentowym biorgcych udzial w badaniu z podziatem na miasta
zamieszkania obrazuje tablica 5.

Tablica 5
Respondenci wg miasta zamieszkania i ptci (w %)
Wyszczegdlnienie Ogodlem Kobiety Mezczyzni
Katowice 18 13,8 21,0
Bytom 15 12,1 17,7
Gliwice 13 13,8 12,9
Ruda Slaska 10 6,9 12,9
Pszczyna 7 10,3 3,2
Zory 6 3,4 8,1
Chorzow 6 8,6 3,2
Tarnowskie Gory 5 6,9 3,2
Tychy 4 34 4.8
Swigtochtowice 4 6,9 1,6
Bielsko-Biata 3 3,4 3,2
Zabrze 3 52 1,6
Krakéw 2 1,7 1,6
Piotrkow Tryb. 1 - 1,6
Lubliniec 1 - 1,6
Opole 1 - 1,6
Mikotow 1 1,7 -
Wroctaw 1 1,7 -

Zrédto: badania whasne.
Wsréd mezezyzn najliczniejsza grupa sa panowie zamieszkujacy Katowice — 21,0%

0sOb. Nastepne pozycje w tym podziale to: Bytom —17,7% o0sob, Gliwice — 12,9% os6b 1 Ruda

Slaska — 12.9% osob. Udziat procentowy pozostatych miast zostat przedstawiony w tablicy 5.
Badani w ankiecie zostali poproszeni rdwniez o udzielenie odpowiedzi jakie sg ich

miesi¢gczne wynagrodzenia za pracg. Z uzyskanych odpowiedzi zostalty wyodrgbnione trzy
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przedziaty wynagrodzen. Najliczniejsza grupe stanowily osoby osiggajace miesi¢czne
wynagrodzenie w przedziale 2600-4500 zt (rys. 15).

Najwicksza 1lo$¢ pan osigga zarobki w przedziale 2600 — 4500 zt. i jest to 62,1% os6b,
drugim przedziatem zarobkowym jest 4600 — 7000 zt. w ktorym 20,7% kobiet zadeklarowato
swoje zarobki. Ostatnig grupg osob sg panie deklarujgce zarobki w przedziela 1500 — 2500
ijestto 17,2% osob (tab. 6).

Rysunek 15
Wynagrodzenia respondentéw (w %)
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Zrodto: badania wiasne.

U mezczyzn podobnie jak u kobiet najliczniejsza grupe, bo 56,5% osob stanowig
respondenci osiggajacy zarobki w przedziale kwotowy 2600 — 4500 zt. Na drugim miejscu
natomiast sg panowie w przedziale kwotowym wynagrodzen 4600 — 7000 to jest 37,1% osob.
Natomiast tylko 6,5% os6b stanowia osoby osiggajacy zarobki w kwocie 1500- 2500 zi
miesi¢cznie. Dokladne przedzialy oznaczone w tablicy 6 graficznie pokazuja rdznice

wynagrodzen osob biorgcych udziat w badaniu.

Tablica 6
Wynagrodzenie respondentow wg pici (w %0)

Wynagrodzenie Kobiety Megzczyzni
1500-2500 17,2 6,5
2600-4500 62,1 56,5
4600-7000 20,7 37,1

Zrodto: badania wiasne.
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3.2 Cel i czestotliwo$¢ odwiedzania Beskidu Slaskiego

Badanie ma na celu poznanie jakimi kryteriami kierujg si¢ respondenci przy wyborze
Beskidu Slaskiego na cel swojego wypoczynku. W ankiecie internetowej zostali oni zapytani
m.in.: o czestotliwo$¢ przyjazdow do tego obszaru, dlugosci pobytu oraz pory roku jaka
najczesciej wybierajg jak rowniez zostali poproszeni o oceng istniejgcej infrastruktury.

Respondenci okre$lajac dtugo$é swoich pobytow w Beskidzie Slaskim udzielali bardzo
podobnych odpowiedzi w obu grupach podziatu wedlug pici (rys. 16). Wyniki badania
pokazuja, ze wiekszos$¢ respondentdw wybiera wypoczynek w tym regionie par¢ razy do roku

i jest to 75,8% wszystkich badanych.

Rysunek 16 ]
Czestotliwos¢ wyjazdow do Beskidu Slaskiego (w %)

80 75,8
70
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|

Par¢ razy w roku Bardzo czesto nawet kilka razy w Raz do roku na dtugi urlop
miesigcu

10

Zrodto: badania wiasne.

Kobiety najczesciej, bo az w 75,9% przypadkow odwiedzaja Beskid Slaski pare razy
w roku, o wiele mniej odwiedza ten obszar nawet kilka razy w roku, bo tylko 17,2% badanych

0sob. Tylko 6,9% pan przyjezdza tutaj na dtuzszy urlop raz w roku (tab. 7).

Tablica 7
Czestotliwo$é przyjazdow do Beskidu Slaskiego wg plci respondentow (W %)

Wyszczeg6lnienie Kobiety Mezczyzni
Parg razy w roku 75,9 75,8
Bardzo czesto nawet kilka razy w miesigcu 17,2 21,0
Raz do roku na dtugi urlop 6,9 3,2

Zrodto: badania wiasne.
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Bardzo przyblizone wyniki sag w probie badawczej mezczyzn. Pare razy w roku
odwiedza ten obszar 75,8% mezczyzn, na drugim miejscu ze znacznym spadkiem jest
odwiedzajacych Beskid Slaki nawet kilka razy w miesigcu — 21,0%. Najmniej jest mezczyzn
przyjezdzajacych tutaj na raz w roku na dtuzszy wypoczynek — 3,2% (tab. 7).

Poza czestotliwoscig przyjazdéow ankietowanych bardzo istotnym jest poznanie ich
dlugosci pobytu. Potowa wszystkich ankietowanych 51,7% odpowiedziala, ze najcze$ciej
przyjezdzajac w Beskid Slaski spedza tu minimum weekend. Natomiast 44,2% o0s6b

odpowiadato, ze przyjezdza tylko na jeden dzien (rys 17).

Rysunek 17
Dlugo$¢ pobytu respondentéw w Beskidzie Slaskim (w %)

Spedzam tu najczesciej weekend 51,7

PrZyjeZdzam najeden dZieﬁ _ 44’2
Dtuzej niz jeden tydzien . 41

Zrodto: badania wiasne.

Przygladajac si¢ natomiast wynikom z podziatem na pte¢ w tablicy 8 wida¢ juz inne
preferencje w kazdej z grup. Kobiety najczgsciej deklarowaty, ze spedzaja weekend w jednej
z wielu miejscowosci wypoczynkowych - 58,6% osob. Na drugim miejscu, 37,9% sa kobiety
wybierajagce pobyt jednodniowy. Tylko niewielka ilo$¢ z ankiectowanych kobiet 3,4%
odpowiedziato, ze wybiera ten obszar na swoj dtuzszy urlop.

Mezczyzni natomiast w odrdznieniu od kobiet wybieraja w przewazajacej wielkos$ci

pobyt jednodniowy i stanowia 50% os6b sposrdd calej badanej grupy. Osoby deklarujace
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spedzenie tutaj weekendow stanowily 45,2% wszystkich ankietowanych mezczyzn. Ostatnia
najmniej liczna grupa sa m¢zezyzni, podobnie jak kobiety, spedzajacy tutaj minimum jeden

tydzien — 4,8% ankietowanych (tab. 8).

Tablica 8
Dlugosé pobytu respondentow wg plei (w %)

Wyszczegolnienie Kobiety Megzczyzni
Spedzam tu najczesciej weekend 58,7 45,2
Przyjezdzam na jeden dzien 37,9 50,0
Dluzej niz jeden tydzien 3,4 4,8

Zrodto: badania wiasne.

Respondenci mogli wybra¢ jednoczesnie kilka odpowiedzi odnoscie $rodka transportu
jakim docierajg do Beskidu Slgskiego. Dwie z posrod czterech odpowiedzi padaty najczescie;

wérod badanych (rys. 18).

] Rysunek 18
Srodek lokomocji wybierany przez respondentéow (w %)

Autobus Rower
5,0 0,8

Pociag
45,7

Samochod
87,5

Zrodio: badania wilasne.

Na pierwszym miejscu najczesciej byt wymieniany samochdd, poniewaz az 87,5%
badanych wskazato ten §rodek transportu. Drugim popularnym sposobem dotarcia do miejsca
docelowego jest pociag wskazany przez 45,7% o0sob.

Sposrod kobiet najwigksza czes¢ 82,8% wskazaly samochod jako gldwny Srodek
transportu. Na drugim miejscu znalazt si¢ pociag wskazany przez 39,7% respondentek.

Najmniej popularny wsrod pan okazat si¢ autobus i rower (tab. 9).

47



Srodek lokomocji wybierany przez respondentéw wg plei (w %)

Tablica 9

Wyszczegodlnienie Kobiety Megzczyzni
Samochod 82,8 91,9
Pociag 39,7 51,6
Autobus 34 6,5
Rower 0 1,6

Zrodlo: badania wiasne.

Wsrdd mezezyzn tak samo jak kobiet najpopularniejszy jest samochod 91,9% badanych
go wskazato i na drugim miejscu rowniez znalazt si¢ pocigg wybrany przez 51,6% o0sob.
Rowniez tutaj badani najrzadziej wskazywali autobus i rower (tab. 9).

Respondenci zostali poproszeni o wskazanie czy najczesciej podrozujg sami czy tez
z osobami towarzyszacymi. Prawie taka sama ilo$¢ ankietowanych, czyli ok 40% wszystkich
badanych wskazala, ze podrézuje z rodzing lub z przyjaciéimi. Mniejszo$cig jest odwiedzanie
tego obszaru w pojedynke. Tylko 18,3% 0s6b wskazato taki rodzaj podrézowania (tab. 10).

Tablica 10 obrazuje jak dzieli si¢ to ze wzgledu na pte¢. Badanie ankictowe wskazato,
ze panie najchetniej odwiedzaja Beskid Slaski w towarzystwie przyjaciot — 50,0% osob.

Nieco mniej 0s6b, bo 44,8% wskazato rodzing jako towarzyszy podrozy (tab. 10).

Tablica 10
Wybor osob towarzyszacych przez respondentéw ogolem i wg plci (w %)

Wyszczegdlnienie Ogodlem Kobiety Mezczyzni
Z przyjaciotmi 41,7 50,0 33,6
Z rodzing 40,0 44.8 35,5
Samemu 18,3 52 30,6

Zrodto: badania wiasne.

U mezczyzn natomiast podzial jest niemalze po rowno we wszystkich trzech
odpowiedziach. Panowie najch¢tniej przybywaja z rodzing — 35,5% o0so6b, ma drugim miejscu
sg podroze w gronie przyjaciol — 33,6% osob, ostatni cho¢ z nie tak duzg rdznicg sa osoby
podrozujace samemu — 30,6% (tab. 10).

Respondenci najczesciej odwiedzaja Beskid Slaski latem i zima (rys. 19).
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Rysunek 19
Najchetniej wybierane pory roku przez respondentow (w %)
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Zrodto: badania wiasne.

Kobiety wskazywaty, ze lato jest ich ulubiong pora do odwiedzania gérzystych terendw
— 94,8% osob. Niemniej zima cieszyla si¢ rowniez uznaniem z ich strony i zostata wskazana
przez 82,8% osob. Najmniej popularne okresy roku, gdzie prawie tyle samo pan wskazato
zmniejszong czestotliwos¢ przyjazdow to wiosna —44,8% osob i jesien — 43,1% osob (tab. 11).

Odpowiedzi w meskim gronie wygladaly bardzo podobnie. Znaczaca wigkszos¢ 98,4%
0s6b wskazywato lato jako ulubiong pore¢ roku. Rowniez zimg obszar ten cieszyl si¢ uznaniem
mezczyzn — 95,2% os6b. 1 tak jak u kobiet wiosna wskazana przez 37,1% osob oraz jesien

35,5% os6b to okresy najmniejszej aktywnosci turystycznej (tab. 11).

Tablica 11
Najchetniej wybierany pory roku przez respondentéw wg plei (w %)
Wyszczegblnienie Kobiety Mezczyzni
Lato 94,8 98,4
Zima 82,8 95,2
Wiosna 44,8 37,1
Jesien 43,1 35,5

Zrodto: badania wiasne.

Preferowang forma turystyki wsrdod ankietowanych byla turystyka kwalifikowana
wskazywana przez 90,0% wszystkich respondentow. Podczas badania tylko nieliczni

ankietowani wskazywali inne formy (rys. 20).
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Rysunek 20
Rodzaje turystyki wybierane przez respondentow (w %)
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Zrodto: badania wiasne.

Wigkszo$¢ kobiet wskazywalo aktywny rodzaj wypoczynku jakim jest turystyka
kwalifikowana jako ulubiony. O wiele mniejszym zainteresowaniem cieszyty si¢ wsrod nich
inne rodzaje turystyki (tab. 12).

Mezczyzni natomiast prawie jednoglosnie, bo az 98,4% wskazywali turystyke

kwalifikowang jako gtéwny rodzaj aktywnos$ci w gorach (tab. 12).

Tablica 12
Rodzaje turystyki wybierane przez respondentow wg plci (w %)

Wyszczegblnienie Kobiety Mezczyzni
Kwalifikowana 81,0 98,4
Poznawczo-edukacyjna 13,8 1,6
Wypoczynkowa 52 -
Zdrowotna - -

Zrodto: badania whasne.

Beskid Slaski kojarzony jest gtéwnie z trzema miastami, kurortami wypoczynkowymi.
Respondenci poproszeni o wskazanie jakie miasto odwiedza najczgsciej ponad potowa oséb
zaznaczyla, ze najczestszym miastem przez nich odwiedzanym jest Wista — 66,7% o0sob.
W dalszej kolejnosci byty Ustron —23,3% os6b oraz Szczyrk — 10,0% o0sob (rys.21).

Doktadnie taki sam podziat tych trzech lokacji wida¢ w odpowiedziach z podziatem na

pte¢. Kobiety wskazywaty Wiste zdecydowanie czesciej od pozostatych miejscowosci 1 byto to
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65,5% 0s6b. Ustron i Szczyrk znalazt si¢ na pozostatych pozycjach wskazanych odpowiednio

przez 25,9% 0s06b i 8,6% osob (tab. 13).

Rysunek 21
Najpopularniejsze miejscowosci turystyczne (W %0)
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Zrodto: badania wiasne.

Mgzczyzni oczywiscie wskazywali bardzo podobnie. Wista z zainteresowaniem 67,7%
ankietowanych okazata si¢ miastem pierwszego wyboru. Kolejnymi sg Ustron wskazany przez

21,0% 0so6b oraz Szczyrk wspomniany zaledwie przez 11,3% respondentow (tab. 13).

Tablica 13
Popularno$¢ miejscowosci turystycznych wsrod respondentéw wg plei (w %6)

Wyszcezegolnienie Kobiety Megzczyzni
Wista 65,5 67,7
Ustron 25,9 21,0
Szczyrk 8,6 11,3

Zrodto: badania wiasne.
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3.3 Ocena oferty przez turystow

Obszar nalezacy do Beskidu Slaskiego jest atrakcyjny dla turystow z wielu powodow.
Wsréd badanych osob najczesciej padata odpowiedz o ilosci szlakow — 83,3% o0sob,
wskazywali rowniez na dobrze skomunikowanie tego obszaru — 74,2% os6b oraz bardzo dobra
infrastrukturg dla narciarzy — 64,2% osob (tab. 14).

W grupie kobiet wysoka ocene zebrat ten obszar ze wzgledu na ilo$¢ szlakoéw w okolicy
75,9% ankietowanych. Panie rownie wysoko oceniaty obszar ze wzgledu na tatwos$¢ dojazdu —
72,4% badanych oraz bogatg oferte noclegowa — 65,5% badanych (tab. 14).

Mezczyzni rowniez wskazywali jako gtdwng zalete tego regionu jego szlaki turystyczne
90,3% o0s6b. Bardzo wysoko oceniona zostata tatwos$¢ w dostaniu si¢ do miejscowosci Beskidu
Slaskiego — 77,4% osob. Na trzecim miejscu natomiast w odroznieniu od kobiet mezczyzni
wskazywali bardzo dobrg infrastrukture, ktora przyciagga ich do tego regionu — 74,2 0séb (tab.
14).

] Tablica 14
Ocena atrakcyjnosci Beskidu Slaskiego przez respondentow ogétem i wg plci (w %)

Wyszczegblnienie Ogodlem Kobiety Mezczyzni
[lo$¢ szlakow w okolicy 83,3 75,9 90,3
Latwos$¢ dojazdu 75,0 72,4 77,4
Bardzo dobra infrastruktura dla narciarzy 65,0 55,2 74,2
Latwo$¢ w znalezieniu noclegu 55,8 65,5 46,8
Atrakcje turystyczne 22,5 22,4 22,6
Jade tam, gdzie znajde miejsce noclegowe 20,0 22,4 17,7
Oczekuje konkretnego standardu i tylko takie miejsca wybieram 5,8 6,9 4.8

Zrodto: badania wiasne.

Respondenci przy wskazywaniu preferencji jakimi kierujg si¢ przy wyborze szlakow
gorskich mieli mozliwo$¢ wielokrotnego wyboru z proponowanych odpowiedzi. Zdecydowana
wickszo$¢ wskazywata na sentyment do konkretnych zakatkéw 79,2% o0sob jak roéwniez
wybierano odpowiedz, ze to widoki ich przyciagaja 69,2% osob. Ponad potowa wskazywata
che¢ odwiedzenia i zatrzymania si¢ chociaz na chwile w schronisku gorskim 60,0% (tab. 15).

W obu grupach padaty takie same odpowiedzi i tak kobiety najczes$ciej wskazywatly na
sentyment, bo az w 74,1% przypadkach odpowiedzi. Ponad potowa ankietowanych wybierata
réwniez widoki jaki cel odwiedzenia konkretnego szlaku 65,5% 0sob. Nieco mniej 0sob 55,2%

wskazywalo na chg¢ odwiedzenia schronisk gorskich (tab. 15).
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Mezczyzni odpowiadali w taki sam sposob tylko procentowos¢ ich odpowiedzi jest
znacznie wigksza. Na pierwszym miejscu z przewazajacg iloscig wskazan jest rowniez
sentyment, ale jak wida¢ wskazywany byl czg$ciej niz u kobiet, bo az 83,9% ankietowanych.
Kolejnymi odpowiedziami przy wyborze szlaku byly widoki 72,6% ankietowanych oraz chg¢é
odwiedzenia schronisk gorskich - 62,9% osob, ktoéra u m¢zczyzn réwniej jest znaczaco wieksza

atrakcjg niz u kobiet (tab. 15).

Tablica 15
Preferencje przy wyborze szlaku gorskiego przez respondentow ogolem i wg plei (w %0)

Wyszczegodlnienie Ogotem Kobiety Megzczyzni
Mam sentyment do konkretnych szlakoéw i lubi¢ do nich wracac 79,2 74,1 83,9
Widokami 69,2 65,5 72,6
Odwiedzeniem schronisk gorskich 59,2 55,2 62,9

Kazdym szlakiem wedruje tylko raz, poniewaz chee ich pokonaé

. A 30,8 31,0 30,6

jak najwiecej
Zeby szlak nie byt zbyt dtugi 11,7 12,1 11,3
Bliska lokalizacja do pociagu, autobusu 6,7 3,4 9,7

Zrodto: badania wiasne.

W pytaniu o powody wyboru stoku narciarskiego padaty najczesdciej trzy odpowiedzi.
Badanych najczgsciej determinuje mozliwo$¢ nabycia jednego skipassu na kilka stokow naraz
— 60,8% 0s0b. Latwos¢ dojazdu oraz ilo$¢ stokdw w okolicy byto wskazywane doktadnie tyle
samo razy przez respondentéw, a mianowicie przez 60,8% z nich (tab. 16).

W odpowiedziach kobiet i m¢zczyzn widac, ze proporcje s3 rézne. Kobiety oceniaja
atrakcyjnos¢ stoku poprzez mozliwo$¢ nabycia jednego skipassu — 58,6%. Atrakcyjnym dla
pan jest rowniez przy wyborze stoku tatwos¢ dojazdu — 56,9% o0s6b oraz ilo$¢ stokow jaka
znajduje si¢ w okolicy — 53,4% (tab. 16).

Odpowiedzi me¢zczyzn wskazuja, ze atrakcyjnos¢ stokow zalezy od ich ilosci w okolicy
67,7% ankietowanych tak odpowiedzialo. Kolejnym punktem przy wyborze stokéw
narciarskich u m¢zczyzn jest mozliwos¢ nabycia jednego skipassu — 66,1% osob. Oceniajac
atrakcyjnos¢ stoku mezczyzni wskazywali rowniez sposob dojazdu do niego — 64,5% osob (tab.
16).

Ankietowani mieli wypowiedzie¢ si¢ na temat schronisk gorskich i oceni¢ swoje
powody ich odwiedzania. Wyniki w tym pytaniu byty bardzo zblizone. Najwicksza ilos¢
wskazan miata odpowiedz, ze traktuje je jako atrakcje podczas wedrowki gorskiej — 62,5%

badanych. Ponad potowa o0séb — 60,0% badanych wskazato, ze jest to miejsce odpoczynku
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podczas gorskiej wyprawy. Wedtug 51,7% schroniska gorskie s3 miejscem, ktore oddaje ducha
gor 1 mogg tutaj poczuc ich klimat (rys. 22).

Tablica 16
Ocena stokéw narciarskich przez respondentéw ogolem i wg plei (w %0)

Wyszczegodlnienie Ogotem Kobiety Megzczyzni
Czy mozna naby¢ jeden skipass na kilka stokéw na raz 62,5 58,6 66,1
Ile stokow jest w okolicy 60,8 53,4 67,7
Latwoscia dojazdu 60,8 56,9 64,5
Wybieram je przypadkowo 53,3 48,3 58,1
Jak daleko jest do noclegu 38,3 48,3 29,0
Nie mam preferencji przy wyborze jade tam, gdzie jest miejsce 117 19.0 48
’ noclegowe
Zrodto: badania wiasne.
Rysunek 22

Powody wizyt respondentéw w schroniskach gorskich (w %)

Traktuje to jako
Nocleg przy atrakcjo
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wedrowki gorskiej
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Zeby poczu¢ klimat
gor
51,7

Zrodto: badania wiasne.

Respondentki przy oceniec powodow odwiedzenia schronisk wskazywaly dwie
odpowiedzi takg samg ilo$¢ razy, a mianowicie odpoczynek podczas jednodniowej wedrowki
oraz jako atrakcj¢ gor - 55,2%. Powodem, ktory uzyskal ponad potowe odpowiedzi — 51,7%
0s0b — bylo skorzystanie z noclegu podczas wedrowki gorskiej (tab. 17).

Traktowanie schronisk goérskich jako atrakcji regionu to najczestsza odpowiedz

umezezyzn — 69,4%. Pragnienie poczucia klimatu gor oraz odpoczynek podczas jednodniowej
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wedrowki to ocena schronisk gorskich mezczyzna jaka padta taka sama ilo$¢ razy a mianowicie

64,5% odpowiedzi (tab. 17).

Tablica 17
Powody wizyt respondentéw w schroniskach gorskich wg plci (w %0)
Wyszczegodlnienie Kobiety Megzczyzni
Traktuje to jako atrakcje 55,2 69,4
Odpoczynek podczas jednodniowej wedrowki gorskiej 55,2 64,5
Zeby poczu¢ klimat gor 37.9 64,5
Nocleg przy wedrowkach wielodniowych 51,7 4572

Zrodto: badania wiasne.

Po poznaniu oceny i powodow odwiedzin schronisk gorskich ankietowani zostali
poproszeni o ocen¢ infrastruktury dla narciarzy. Wyniki podzielily si¢ praktycznie tylko miedzy
dwoma odpowiedziami rysunek 23. Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych wskazata, ze
kurorty narciarskie w tym regionie naszego kraju stoi na bardzo wysokim poziomie — 60,0%

0sob. Na poprawe lub modyfikacje wskazato 38,3% (rys. 23).

Rysunek 23
Ocena infrastruktury dla narciarzy przez respondentow (W %0)
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Raczej ponizej oczekiwan 25

Dobra, ale przydato by si¢ ja jeszcze poprawi¢ _ 38,3
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Zrodto: badania wiasne.
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56,9% kobiet wskazywato, ze ich zdaniem infrastruktura jest w bardzo dobrym staniem,
a43,1% kobiet uwaza, ze po mimo dobrego jej stanu jest jeszcze pole do jej poprawy (tab. 18).
Mgzczyzni czesciej wskazywali na bardzo dobry stan catego zaplecza przeznaczonego
dla narciarzy — 62,9% co jest wynikiem wigkszym w poréwnaniu do sumy wszystkich ankiet.
Na poprawe wskazato 37,1% mezczyzn co pokazuje ich mniejszy krytycyzm w pordwnaniu do

pan (tab. 18).

Tablica 18
Ocena infrastruktury dla narciarzy przez respondentéw wg plci (w %)

Wyszczegodlnienie Kobiety Megzczyzni
Jest bardzo dobra 56,9 62,9
Dobra, ale przydato by si¢ jg jeszcze poprawié 43,1 33,9
Raczej ponizej oczekiwan 1,7 3,2
Z%a i do mocnej modernizacji - 1,6

Zrodto: badania wiasne.

Respondenci zostali poproszeni o oceng oferty turystycznej w pigciu kategoriach. Skala
ocen zostata oznaczona od 1 do 5 gdzie 1 to ocena bardzo zla, a 5 to ocena bardzo dobra. Ze
wszystkich kategorii od oceny wigkszo$¢ ankietowanych najwyzej ocenito szlaki gorskie,
a doktadniej ich oznaczenie 1 srednia ich ocen to 4,77. Drugg kategorig najwyzej oceniang byty
same miejscowosci turystyczne, pozytywnie ocenito je 62,0% o0sob co przetozylo si¢ na §rednig
ocen¢ na poziomie 4,50. Stoki ze $rednig ocen na poziomie 4,35 s3 trzecig najwyzej oceniang

kategoria sposrod mozliwych (tab. 19).

Tablica 19
Srednie oceny respondentéw ogélem i wg plei (w %)

e Respondenci wg plci

Wyszczegoblnienie Ogotem - - -

Kobiety Mezczyzni
Szlaki gorskie (ich oznaczenie) 477 4,72 4,81
Miejscowosci turystyczne w gorach 4,50 4,53 4,47
Stoki narciarskie 4,35 4,21 4,48
Schroniska gorskie - baza noclegowa 4,32 4,28 4,35
Schroniska gorskie - ceny za noclegi 3,93 3,88 3,98
Schroniska gorskie - wyzywienie 3,88 3,88 3,87
Schroniska gorskie - ceny positkow 2,92 2,84 2,98

Zrodto: badania wlasne.
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Przegladajac wyniki poszczegdlnych grup oso6b z podziatem na ple¢ to kobiety
w przewazajacej czgsci — 77,6% osob bardzo dobrze ocenia szlaki turystyczne Beskidu
Slaskiego, a znacznie mniej, bo tylko 19,0% uwaza je za dobre. Srednia ocena pan w tej
kategorii to 4,72 (tab. 19).

Kategoria schronisk gorskich byla podzielona na 4 rodzaje. I tak w kwestii samej bazy
— jej wyposazenia i dostepnosci — w wickszos$ci przypadkow panie wystawity ocene dobrg —
51,7% os6b, troch¢ mniej bardzo dobrag — 39,7% o0so6b. Jest to najwyzej oceniana kategoria
wsrod wszystkich skupiajgcych sie na schroniskach gorskich ze $rednig oceng 4,32 (tab. 19).

Ceny za noclegi zostaty ocenione juz nieco stabiej, a mianowicie 50,0% kobiet uwaza
ceny za odpowiednie. Prawie taka sama ilos¢ odpowiedzi dotyczyla oceny bardzo dobrej —
22.,4% os6b, jaki i oceny $redniej — 20,7%. Srednia ocen pokazuje $rednie zadowolenie w tej
kategorii — 3,88 (tab. 19).

Wyzywienie w schroniskach uzyskato srednig oceng u pan na poziomie 3,88. Wynik ten
pokazuje, ze respondentki uwazaja, ze jest dobrze natomiast jest tu pole do poprawy.

W kwestii cen wyglada to juz inaczej, poniewaz 43,1% os6b uwaza, ze ceny sg wysokie,
lecz nie przekraczaja granicy rozsadku. Negatywnie zdanie w tej kwestii ma 36,2%
ankietowanych 1 uwaza ceny za wysokie. Jest to kategoria najnizej oceniana przez kobiety ze
srednim wynikiem na poziomie 2,84 (tab. 19).

Stoki narciarskie byty przez panie ocenione wysoko i az 44,8% o0sob uwaza je za dobrze
przygotowane, a 39,7% 0sob jest wregcz bardzo z nich zadowolona (tab. 19).

Miejscowosci turystyczne wsrod kobiet uzyskaly drugi wynik wsrod wszystkich ocen
ze srednig 4,53. Bardzo pozytywnie wypowiedziato si¢ o nich 63,8% kobiet, a czworke
wystawito 26,9% odwiedzajacych je pan (tab. 19).

Megzczyzni tak samo jak kobiety wystawili najwyzsza ocen¢ dla samych szlakow
gorskich. Srednia ocen panéw to 4,81 (tab. 19).

Okazali oni natomiast wigksza aprobatg przy ocenie stokow narciarskich 1 tak 53,2%
z nich ocenito je bardzo wysoko, a 41,9% wysoko co przetozyto si¢ na wyzszy sredni wynik
z ich ocen od pan. Wynik na poziomie 4,48 powoduje, ze ta kategoria wrod panéw zajmuje
drugie miejsce (tab. 19).

Przy ocenie samych miejscowosci turystycznych podobnie do kobiet, 58,1% pandow
wystawito pigtke oraz na czworke zastuzyly te miejscowosci wedlug 30,6% badanych
mezczyzn. Jest to trzecia najwyzej oceniana kategoria przez panow (tab. 19).

Baza noclegowa natomiast przez m¢zczyzn jest lepiej oceniana, poniewaz 51,6% os6b

ocenialo ja na piatke, a czworke wystawito 33,9% osob (tab. 19).
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Ceny za noclegi byly oceniane przez pandéw podobnie jak przez kobiety 1 tak 41,9%
0s6b uwazali je za dobre, a 30,6% za bardzo dobre. Za ani za wysokie, ani za niskie uwazato je
22,6% osob (tab. 19).

Za bardzo smaczne positki uwazato 37,1% mezczyzn 1 jednocze$nie za smaczne
uwazato 30,6% osob. Te wyniki sg bardzo zblizone do ocen kobiet co wida¢ réwniez po $redniej
ocenie 3,87 (tab. 19).

Panowie oceniajac ceny positkow wyrazilo swoja opini¢, ze ich poziom jest $redni -
51,6% o0s0b, czyli nie sa zbyt wygoérowane natomiast moglyby by¢ nieco nizsze. Jednocze$nie
podobna ilos¢ ankietowanych odpowiedziata, Ze ceny sa odpowiednie —16,1% o0s6éb oraz zbyt
wysokie — 14,1% osob. Rowniez przez pandw byla to najnizej oceniana kategoria ze Srednig
2,98 (tab. 19).

Reasumujac, wyniki badan pokazuja stata atrakcyjnos$¢ regionu wsrdd turystow. Beskid
Slaski jest caty czas w oczach 0s6b go odwiedzajacych miejscem, ktore jest w stanie zaspokoi¢
ich potrzeby. Duza czg$¢ odpowiedzi pokazywala na przywigzanie do regionu i state jego
odwiedzanie. Tury$ci w wigkszosci wypowiadali si¢ pochlebnie na temat infrastruktury

turystycznej tego obszaru.
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ZAKONCZENIE

Turystyka jako dziedzina naukowa zajmuje si¢ badaniem powoddw przemieszczania si¢
ludzi. Wielu autoréw pragnie zakwalifikowac poszczegolne ruchy turystyczne natomiast nalezy
zauwazyc¢, ze przez swoj ztozony charakter nie mozna tego zrobi¢ w jednych konkretnych
ramach. Jak wielu autoréw tak wiele podziatéw 1 klasyfikacji. Jest to réwniez sfera
ekonomiczna begdaca jednym z wigkszych zastrzykow gotowki dla budzetow miast i regionow.
Nauka, ktora dynamicznie si¢ zmienia i musi stale dostosowywa¢ si¢ do nowych trendow
1 potrzeb ludzi. Zmiany w niej zachodzace wptywaja na rozwo6j obszarow turystycznych.

Jako ze tereny gorskie na ogoét sa trudno dostepne nalezy tak udoskonala¢ infrastrukture,
aby z jednej strony zapewni¢ wigksza dostepnos¢ dla turystow. Z drugiej strony nalezy dbaé
o $rodowisko naturalne i w jak najmniejszym stopniu w nie ingerowac. Przy modernizacji
nalezy pamig¢ta¢ o wielu rodzajach turystyki i dostosowywaé oferte w taki sposob, by byta
atrakcyjna dla wszystkich, bez wzgledu na wiek czy ptec.

W turystyce kazdy szuka czego$ dla siebie i kieruje si¢ réznymi motywami od checi
wypoczynku czy potrzeby leczenia, ucieczki od codziennos$ci lub potrzebie przezycia czegos
ekstremalnego. Dziedzina ta daje rowniez mozliwos¢ spedzenia czasu z rodzing i przyjacidimi,
poznawania innych kultur. Poza tym daje ludziom mozliwo$¢ rozwoju, poprzez poszerzenie
horyzontow 1 poznanie innych kultur. Kazdy cztowiek ma ro6zne potrzeby 1 dziedzina ta dba
0 zrealizowanie jak najwickszej ich ilosci.

Praca skupia sic na Beskidzie Slaskim. Jest to najbardziej rozpoznawalny region
1 najczescie) odwiedzany przez turystow. Wiele oséb zaglada tutaj, aby powedrowac po gorach,
odda¢ si¢ zimowemu szalenstwu na stoku, skorzystac¢ z oferty leczniczej czy po prostu poby¢
z dala od wielkich miast 1 odprezy¢ si¢. Natomiast ile z tych wszystkich osob zastanowita si¢
nad przesztoscig tego regionu. Slask Cieszynski byt kraina, ktérej pragneto wiele krolow.
Atrakcyjnosé tego regionu byta zwigzana z jego szlakami handlowymi. Dzigki nim rozwingt
si¢ 1 przykuwatl coraz wigkszg uwage réznych narodow. Polska po wielu probach w koncu
uzyskata prawa do cze$ci tego bogactwa.

Przez wieki Beskid przyciagat podréznikéw, dlatego tez caty czas dostosowywat si¢ do
potrzeb ludzi go odwiedzajacych. Jego rozkwit i rozw¢j widac na kartach historii. Kazdy narod,
ktory go posiadatl korzystatl z jego dobrodziejstw 1 jednoczes$nie doktadat cos od siebie, dlatego

tez wida¢ tutaj bogactwo kultur.
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Obecnie jest to miejsce zapewniajgce wiele atrakcji. Kazdy znajdzie tu co$ dla siebie.
Infrastruktura caty czas podlega modernizacjom, aby odpowiada¢ na zmieniajace si¢ trendy
W turystyce.

W pracy zostaty przedstawione wyniki badan ankietowych przeprowadzone na grupie
120 osob. Byty to osoby w réznym wieku, wyksztalceniu i pozycji spolecznej. Badania
pokazuja jak wielkim zainteresowaniem cieszy si¢ ten obszar, poniewaz az 75,8 % wszystkich
badanych deklarowato, ze przyjezdza tu nawet kilka razy w roku. Jednoczesnie wszystkie te
wyjazdy potaczone sg najczeséciej z weekendowym wypoczynkiem, gdzie wypowiedziato sie
tak 51.7% osob. Jednodniowe wycieczki w gorskie tereny jest atrakcyjne dla 44,2%
ankietowanych.

Obszar ten jest bardzo dobrze skomunikowany i daje mozliwos$¢ dotarcia samochodem
co deklarowato 87,5% badanych oraz pociagiem, na ktory wybor padt przez 45,7% osob.
Wyjazdy ankietowanych powigzane byl ze spgdzeniem czasu z przyjacidimi w 41,7%
przypadkéw oraz rodzing 40,0%.

Pora roku nie ma znaczenia przy tak dobrze rozwinigtej infrastrukturze komunikacyjnej.
Najczesciej odwiedzany jest ten obszar w porach roku, gdzie zlokalizowane sg ferie 1 wakacje
1 tak latem odwiedzito go 96,7% badanych, a zima 89,2%. W wigkszosci czas ten byl spedzony
na turystyce kwalifikowanej co deklarowato 90,0% osob.

Perta Beskidu cieszyla si¢ najwigkszym zainteresowaniem, bo az 66,7% o0sob wybiera
Wiste jako cel swojej podrozy.

Ankietowani wypowiedzieli si¢ bardzo pozytywnie o atrakcjach jakie ofertuje ten
zakatek. 83,3% os6b pozytywnie ocenia go za szlaki gorskie. 75% badanych chwali go za
tatwo$¢ dojazdu. 60,8% badanych cieszy si¢ z dostepnosci stokéw narciarskich.

Badania pokazuja, ze wystarczy jedna wizyta, zeby zakocha¢ si¢ w tym regionie
1 wraca¢ tu z sentymentu co czyni az 79,2% osob. Przyciaga on rowniez widokami, ktore sa
wazne dla 69,2% badanych. Atrakcja dla turystow sg liczne tutaj schroniska gorskie. 62,5%
badanych czesto odwiedza te kilkudziesigciu letnie budowle.

Ankietowani wystawili bardzo wysokie oceny w pigciu stopniowej skali. I tak ze Srednia
oceng 4,77 chwalg szlaki gorskie, 4,50 same miejscowosci turystyczne, 4,35 stoki narciarskie
oraz 4,32 schroniska gorskie.

Badania pokazaly, ze region jest caty czas atrakcyjny i rozwija si¢ w dobrym kierunku.
Caly czas przyciagga turystow, a dla wielu jest wigc obowigzkowym punktem w planowaniu
czasu wolnego. Tak jak za czasow krolow, tak tez obecnie i pewnie przez nastgpne

dziesigciolecia bedzie przyciagat do siebie turystow.
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